PROGRAMA OPERATIVO DE TURISMO

META
UNIDADDE | LINEA |ANOLINEA| SENTIDO TIPO | ABSOLUTA |ABSOLUTA| ey aTiva [ RELATIVA
NIVEL  [DEPENDENCIA| ARO OBJETIVO NOMBRE INDICADOR DEFINICION METODO CALCULO | DEFINICION | UNIDA0 O en A | oo | Rerno | oot [aLcanzap| RELATVA IREATIVA
A2017
2017 2017 | DA2017
(MES
CONSOLIDAR A MINERAL DEL CHICO,
COMO UN DESTINO TURISTICO
COMPETITIVO MEDIANTE LA DIFUSION, POSICION DEL MUNICIPIO | REGISTRO DEL
PROMOCION, CAPACITACION, ‘COMPETITIVIDAD DE MINERAL RESPECTO A AFLUENCIA NUMERO DE AFLUENCIA 3ER 0 4TO
FIN TURISMO | 2017 |CERTIFICACION, PROMOVER EL DEL CHICO RESPECTOALOS | TURISTICA EN RELACION A |AFLUENCIA DE ANUAL POSICION | 4°Lugar | 2016 |ASCENDENTE| DE o
DESARROLLO DE INFRAESTRUCTURA |PUEBLOS MAGICOS. LOS DEMAS PUEBLOS VISITANTES EN EL VISITANTES]
TURISTICA Y CONSERVACION DEL MAGICOS EN EL ESTADO. | MUNICIPIO.
NOMBRAMIENTO DE PUEBLOS
MAGICOS.
CUMPLIR CON LOS
LINEAMIENTOS
REQUERIDOS EN EL NO. LINEAMIENTOS
PROPOSITO | TURISMO | 2017 |PERMANENCIA BN EL PROGRAVA e & S TACMSRAMIENTO. | pROGRAMA DE PUEBLOS | CUMPLIDOS SEMESTRAL | PERMANENCIA|  100% 2016 LINEAL oTRO sl sl
. N MAGICOS PARA SATISFACTORIAMENTE
CONSERVAR EL
NOMBRAMIENTO.
CUMPLIR CON LOS
LINEAMIENTOS NO. LINEAMIENTOS
LINEAMIENTOS DE REQUERIDOS EN EL ‘CUMPLIDOS / NO.
COMPONENTE|  TURISMO | 2017 [ASEEPIACION DE LA CARPETADE | perMANENCIA EN EL PROGRAMA DE PUEBLOS |LINEAMIENTOS TRIMESTRAL | PORCENTAJE | 100% 2016 | ASCENDENTE | A/B*100 100% 100%
. PROGRAMA PUEBLOS MAGICOS. | MAGICOS PARA TOTALES DEL
CONSERVAR EL PROGRAMA * 100
NOMBRAMIENTO.
SEEVALUARAATRAVES [\ imac v o
DE LAS MINUTAS yotes
MINUTAS Y ACUERDOS FIRMADAS POR LOS
ACTIVIDAD | TURISMO | 2017 |VANTENER UN COMITE ACTIVO PARA | el 7aDAS EN SESIONES DEL [INTEGRANTES DEL COMITE [NTECRANTESDEL | \iengiar | poRCENTAJE | - 100% 2016 | ASCENDENTE | A/B*100 12 1 12
. COMITE. DE PUEBLOS MAGICOS DEL
MAGICOS/TOTAL DE
MUNICIPIO DE MINERAL | MA® COSTTO
DEL CHICO.
SON TODOS LOS
SEGUIMIENTO A LOS ACUERDOS DEL RECURSOS ECONOMICOS,
CONGRESO DEL ESTADO EN QUE SE INVERSION FEDERAL PUBLICA PROVENIENTES DE LA TOTAL DE INVERSION -
ACTIVIDAD | TURISMO | 2017 | Ery0ETE EL PRESUPUESTO ANUAL | DIRECTA. FEDERACION PARA RECIBIDA ANUAL CANTIDAD 2016 GESTION OTRO
PARA EL DESARROLLO TURISTICO. APLICARSE AL SECTOR
TURISTICO MUNICIPAL.
CONTAR CON EL PLAN DE
DESARROLLO MUNICIPAL,
PROGRAMA DE
DESARROLLO TURISTICO
NO. DE LINEAMIENTOS
DESARROLLAR UNA CARPETA DE CUMPLIR PLANES, PROGRAMAS |MUNICIPAL, REGLAMENTO .
ACTIVIDAD TURISMO 2017 LINEAMIENTOS INTERNOS. Y NORMATIVIDAD. DE LA IMAGEN URBANA Y g\lATREPGERTAADOS ENLA TRIMESTRAL 4 100% 2017 META A/B * 100 100% 100%
PROGRAMA DEL
REORDENAMIENTO DEL
'COMERCIO SEMI-FIJO Y/O
AMBULANTE
SE EVALUARA LA OFERTA  |NO. DE REGISTROS DE
FORTALECIMIENTO E INNOVACION DEL OFERTA DE ATRACTIVOS DE ACTIVIDADES ATRACTIVOS
ACTIVIDAD TURISMO 2017 |CATALOGO DE PRODUCTOS TURISTICOS. COMERCIALES EN EL TURISTICOS/NO. TOTAL ANUAL PORCENTAJE 100% 2016 ASCENDENTE A/B*100 100% 100%
TURISTICOS. . MUNICIPIO DE MINERAL DE LOS ATRACTIVOS
DEL CHICO. EXISTENTES * 100
NO. DE REGISTROS DE
o " BASE DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS
PROPOSITO | TURISMO | 2017 | Do e T A o R AL O e ATRACTIVOS TURISTICOS | TURISTICOS/NO. TOTAL | TRIMESTRAL | PORCENTAJE | 50% 2016 | ASCENDENTE | A/B*100 70% 70%
" : DEL MUNICIPIO. DE LOS ATRACTIVOS
EXISTENTES * 100
ANALISIS DEL MERCADO
TURISTICO EVALUANDO Y
ESTUDIANDO
COMPONENTES COMO LA CENSO DE
COMPONENTE TURISMO 2017 [ESTUDIO DE MERCADO DIAGNOSTICO DEL SECTOR OFERTA" DEMANDA, ATRACTIVOS CALIDAD APROBACION OTRO
TURISTICOS. RELACION PRECIO- i
TURISTICOS
CALIDAD-
PRODUCTO/SERVICIO Y
LOS CANALES DE
DISTRIBUCION.
REGISTRO DE LOS BIENES Y CANTIDAD DE LOS A AT oSTROS DE
ACTIVIDAD | TURISMO | 2017 |SERVICIOS QUE SE PONEN ALA CANTIDAD DE LA OFERTA. PRODUCTOS ¥ SERVICIOS |- isTiCOS/NO. TOTAL | TRIMESTRAL | PORCENTAJE | 50% 2016 | ASCENDENTE | A/B*100 70% 70%
DISPOSICION DEL PUBLICO CON LOS QUE CUENTA DE L( ATRACTIVC
‘CONSUMIDOR. MINERAL DEL CHICO. oS CTIVOS
EXISTENTES * 100
RESPUESTA DEL
‘CONSUMIDOR AL
ELABORACION Y APLICACION DE
- CANTIDAD DE TURISTAS ‘CONJUNTO DE NO. DE ENCUESTAS NO. DE
ACTIVIDAD TURISMO 2017 Em$g§3;¢i AO-?aEIRS\{rAAC;ON Y ENCUESTADOS. PRODUCTOS Y SERVICIOS |REALIZADAS SEMANAL ENCUESTAS 600 2016 ASCENDENTE OTRO 100 100
: OFRECIDOS DENTRO DEL
MUNICIPIO.
ENCUESTAS REALIZADAS
?&Elglg;:gl?gAgisEiTﬁ:AREs - RELACION PRECIO- :2$ALB?2C|M|ENTOS NO. DE ENCUESTAS
ACTIVIDAD | TURISMO | 2017 | poe STADORES DE SERVICIOS PRODUCTO/SERVICIO-CALIDAD. |RELACIONADAS A LA B oS || MENSUAL | encuesTas ASCENDENTE | OTRO 100 100
TURISTICOS. CALIDAD, EL PRECIO Y EL
SERVICIO.
LUGAR O MEDIOS DONDE
SE VA A PROMOCIONAR
“ - NUESTRO DESTINO NO. DE MEDIOS NO. DE
ACTIVIDAD TURISMO 2017 |DIFUSION Y PROMOCION TURISTICA. CANALES DE DISTRIBUCION. TURISTICO (REDES ALCANZADOS MENSUAL MEDIOS 16 2016 ASCENDENTE OTRO 20 20
SOCIALES, PAGINA WEB,
ETC)
e e el T e e
PROPOSITO TURISMO 2017 [CALIDAD A LOS PRESTADORES DE y SEMESTRAL | PORCENTAJE 5 2015 ASCENDENTE A/B*100 6 6
SERVICIOS TURISTICOS (DISTINTIVOS) IMPLEMENTACION DE POR LA SECRETARIA DE ESTABLECIMIENTOS*10
ESTANDARES DE CALIDAD. TURISMO MUNICIPAL 0
REGISTRO DE ASISTENCIA
ACURSOS,
CAPACITAR Y CERTIFICAR A LOS zgszgﬁ;ﬁg;i II:gS CERTIFICACIONES, NUMERO DE NO. DE REGEI}SETRO
COMPONENTE TURISMO 2017 [PRESTADORES DE SERVICIOS PRESTADORES DE SERVICIOS CAPACITACIONES ASISTENTES A LAS TRIMESTRAL AS\ST.ENTES 10 2015 ASCENDENTE ASISTENTE 15 15
TURISTICOS. TURISTICOS. EMITIDOS POR LA CAPACITACIONES. s
. SECRETARIA DE TURISMO
MUNICIPAL
NO. DE PERSONAS INFORME SEMESTRAL DEL |NUMERO DE
ACTIVIDAD | TURISMO | 2017 |SoACTACION PARA LA CAPACITADAS PARA MEJORAR | NUMERO DE ASISTENTES A [ ASISTENTES A LAS SEMESTRAL |, NODE 220 2016 | ASCENDENTE | OTRO 250 250
" LA COMPETITIVIDAD TURISTICA. |DICHOS CURSOS CAPACITACIONES.
GESTION DE CURSOS ANTE SECTUR TODOS LOS CURSOS QUE |NO. DE GESTIONES
ACTIVIDAD TURISMO 2017 GO. NO. DE CURSOS GESTIONADOS. SE LOGRAN IMPLEMENTAR | REALIZADAS TRIMESTRAL [ NO. CURSOS 10 2016 ASCENDENTE ORTRO 12 12
REPORTE DE LA
QUE LOS PRESTADORES TURISTICOS _?L?Rngiﬁ;AéS:EF:’FL?;K:‘N:ESO; AFLUENCIA DE VISITANTES NO. TOTAL DE
PROPOSITO TURISMO 2017 [DEL MUNICIPIO RECIBAN MAYOR EMITIDA POR LA NO. DE VISITANTES TRIMESTRAL 170,613 2016 ASCENDENTE OTRO 175,000 175,000
DISTINTOS ATRACTIVOS VISITANTES
AFLUENCIA DE VISITANTES. SECRETARIA DE TURISMO
TURISTICOS DEL MUNICIPIO.
MUNICIPAL
REPORTE DE LA CANTIDAD
NUMERO DE EVENTOS (D:EG(S;\/I\IEEASDSEAUZADAS NO. TOTAL DE
COMPONENTE TURISMO 2017 [EVENTOS CULTURALES REALIZADOS. |CULTURALES REALIZADOS EN NO. DE ACTIVIDADES TRIMESTRAL 13 2017 ASCENDENTE OTRO 15 15
EL MUNICIPIO. EMITIDO POR LA ACTIVIDADES
. SECRETARIA DE TURISMO
MUNICIPAL
REPORTE DE EVENTOS NUM DE EVENTOS
NUMERO DE EVENTOS ‘COORDINADOS POR LA PROGRAMADOS/NUM. "
ACTIVIDAD TURISMO 2017 [EVENTOS CULTURALES REALIZADOS. CULTURALES COORDINADOS. SECRETARIA DE TURISMO | DE EVENTOS TRIMESTRAL [ POCENTAJE 100% 2016 ASCENDENTE A/B*100 15 90%
MUNICIPAL REALIZADOS * 100
REPORTE DE FERIAS NUM DE FERIAS
CELEBRACIONES DE FERIAS NUMERO DE FERIAS REALIZADAS POR LA REALIZADASINUM. DE .
COMPONENTE|  TURISMO | 2017 [ELEBRACION e, R N0 | e TRIMESTRAL | PORCENTAJE 3 2016 | ASCENDENTE | A/B*100 100% 100%
MUNICIPAL PROGRAMADAS*10
LUGAR O MEDIOS DONDE
PUBLICACIONES DE INFORMACION PUBLICACIONES DE SE VA A PROMOCIONAR o
TURISTICA EN INTERNET (REDES INPORMACION TURISTICA NUESTRO DESTINO NUMERO DE NO. TOTAL DE
ACTIVIDAD TURISMO 2017 ¢ REALIZADAS EN INTERNET SOLICITUDES MENSUAL ASCENDENTE OTRO
SOCIALES, SITIOS WEB, E-MAIL) (REDES SOCIALES, SITIOS WEB, TURISTICO (REDES ATENDIDAS SOLICITUDES
REALIZADAS. g " |SOCIALES, PAGINA WEB,
E. MAIL).
ETC)
TUGAR O MEDIOS DONDE
PUBLICACIONES DE INFORMACION PORCENTAJE DE SEGUIDORES |SE VA A PROMOCIONAR NUMERO DE
TURISTICA EN REDES SOCIALES Y | OBTENIDO EN LAS REDES NUESTRO DESTINO SEGUIDORES
ACTIVIDAD TURISMO 2017 SITIOS WEB PARA DIFUSION DE SOCIALES DE PROMOCION TURISTICO (REDES OBTENIDOS EN LAS MENSUAL PORCENTAJE ASCENDENTE OTRO 500 90%
ATRACTIVOS TURISTICOS. TURISTICA. SOCIALES, PAGINA WEB, |REDES SOCIALES
ETC.)
FOMENTAR UNA INFRESTRUCTURA REGISTRO DE LOS
TURISTICA QUE PERMITA EL NUMERO DE PROYECTOS PARA |PROYECTOS QUE PROYECTOS DE
DESARROLLO CORRECTO DELOS | LA MEJORA DE LA CONTRIBUYAN ALA INFRAESTRUCTURA / ; ’
PROPOSITO TURISMO 2017 PRESTADORES Y LA BUENA INFRAESTRUCTURA TURISTICA |MEJORA Y AL AUMENTO DE [INFRAESTRUCTURA TRIMESTRAL| PORCENTAJE 2016 2017 GESTION A/B*100
CONECTIVIDAD Y TRANSITO DELOS | DEL MUNICIPIO. LA INFRAESTRUCTURA | EXISTENTE *100
TURISTAS. TURISTICA
MOSTRAR MEDIANTE UN
ELABORACION DE UN PLAN DE ANALISIS LA SITUACION DEL MOS‘TRAR EL MERCADO RESUMEN DE UN TOTAL DE
COMPONENTE| TURISMO | 2017 [NEGOCIOS DE MINERAL DEL CHICO | MUNICIPIO PARA QUE LAS TURISTICO PARA ATRAER | RESUMEN DE L) semesTRAL | TOTALOE GESTION oTRO
PARA ATRAER MAYOR INVERSION. EMPRESAS PUBLICAS O INVERSION.
PRIVADAS INVIERTAN EN EL.
GESTIONAR QUE EMPRESAS PUBLICAS, ) B P OFICI0S | & GESTIONESING )
ACTIVIDAD TURISMO 2017 |Y PRIVADAS INVIERTAN EN EL NO. DE OFICIOS DE GESTION. ; | TRIMESTRAL| PORCENTAJE 2017 2017 GESTION A/B*100

MUNICIPIO.

SECRETARIA DE TURISMO
MUNICIPAL

DE INTERESADOS *100







